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EL SECTOR DEL AUTOMOVIL ABORDA LAS

NUEVAS TECNOLOGIAS

DE MOVILIDAD

Sectores relacionados con la industria del automdvil analizan el envite por la
tecnologia, las nuevas férmulas de uso del vehiculo y las formas de conduccién

Fernando Cruz MADRID

;Es consciente de la importancia
que la tecnologia tiene en la con-
duccién?, ;sabe lo que es el carsha-
ring?, sestaal dia de las nuevas for-
mas de movilidad? Derribar esasy
otras muchas interrogantes rela-
cionadas con el automévil y su en-
torno es el objetivo prioritario, que
no tinico, del Observatorio Movi-
lidad y Eficiencia.

La iniciativa, alumbrada por E1
Economistay ALD Automotive “y
que tendra continuidad antes que
después”, auguran los impulsores,
se trocd en una autopistaen la que
las ideas, las informaci ylas

va forma de comunicarse”, reco-
mienda Malla, timonel de una fi-
lial que, coordinada por ALD Au-
tomotive International, opera en
Espafia desde 1992.
Larecomendacién estd respal-
dada con el ejemplo: “tenemos mi-
les y miles de vehiculos conecta-

“La aplicacién de las
nuevas tecnologias
en la conduccion

es sélo un reflejo de
nuestro dia a dia”

propuestas circularon sin peaje;
mejor escrito, con el inico dere-
cho de transito de cefiir el debate
al triunvirato de temas propuesto.

De arranque, la tecnologia y su
emparejamiento con la conduc-
cién, matrimonio que Alejandro
Garcia, country manager de Coyo-
te en Espafiay Portugal, lo descri-
be como unos les muy bien

dos online con nosotros como em-
presa de renting”. M4s correcto,
‘matrimoniacon dos ejemplos, pues
al expuesto se agrega el hecho de
que ALD Automotive, que en Es-
pafia ocupa plaza en el podio de las
primeras compaiiias del sector del
renting, es pionera en el uso de tec-
nologia, aplicando los tiltimos avan-

avenidos, augurdndole una larga
duracié6n: “la telemAtica es el pre-
sentey el futuro de la automocion”.

sPor qué? “La interconexién en-
tre el vehiculo, el conductor y lo
quelorodea desde el punto de vis-
ta de otros vehiculos, es vital”, res-
ponde el gestor de Coyote, compa-
fifa, de origen francés, creada en
junio de 2005 con el objetivo de
aplicar soluciones tecnoldgicas que
ayuden alos conductores a estar
comunicados en tiempo real.

Pedro Malla, director general de
ALD Automotive, presente en 39
paises y que dispone de mis de
1000.000 de vehiculos a través de
dos tipos de productos, el renting
(75 por ciento) y 1a administracién
de flotas (25 por ciento), revalida
el mensaje de Garciay agrega un
cuarto elemento: “la aplicacién de
las técnicas de Ia telecomunicacion
y de lainformética en la conduc-
cién es tan sélo el reflejo de lo que
nos acontece en el dia a dia”.

Comunicacién ‘online’
“Por eso, la industria del automé-
vil tiene que amoldarse a esa nue-

1 “La telematica
es no sélo el
presente de la
automocion, sino
también el futuro”

Alejandro Garcia
Director general de Coyote en Espafia

ces en sus servicios.

“Y lo hacemos”, subraya Malla,
“siendo conscientes de que la tele-
mAtica no es la revolucién que va
avenir, es la revolucién que ya es-
tdaqui”, “lo que explica que el clien-
teno se preocupe por la motoriza-
cién del vehiculo que quiere alqui-
lary si por las prestaciones telema-
ticas que dicho vehicul ppede

delos productos y de los servicios,
apuesta por la evolucidn, envite
que, en el caso particular de Audi,
“pasa por la creacién, en Alema-
nia, de un centro de alta tecnolo-
gia que se preocupa de pensar en
el futuro, de cémo serd la conduc-
ci6n més fécil y eficiente”.

5Y como serd el porvenir? “Ade-

fod s

proporcionarle”, manifiesta Angel
Remacha, director general de flo-
tas de Europcar.

Remacha desvela que puerto USB
y Bluetooth son objetos de deseo
en elment 16gi j

mas del de nuevas apli-
cacionesy productos habrd quere-
solver el problema dela proteccién
delos datos”, resefia Angel Rema-
cha, “y los conductores tendrén
que desvestirse de ciertos miedos,

de servicios que hacen la conduc-
cién mis facil”, asevera Alberto
Martinez, director gerente de Au-
di Retail Madrid, compaiiia que,
integrada en el grupo Volkswagen
Group Retail Spain, realiza activi-
dades de comercializacién de pro-
ductosy servicios de lamarca Au-
dipara Madrid ysuentorno.

Alta tecnologia
Martinez, paladin dela calidad

(11 Ademas de las
nuevas aplicaciones
y productos, esta
el problema de la
proteccion de datos”

Angel Remacha
Director general de flotas de Europcar

eso si, do ciertos limi-
tes”, recomienda Malla.

El director general de ALD Au-
tomotive pone sobrela mesaun as
en el intento de ganarle la partida
aladesconfianza: “hay que tratar
el tema como un avance en cues-
tiones relacionadas con la seguri-
dad y la eficiencia”.

sSerd suficiente? “En el mundo
del renting pensamos que en po-
cos afios el cien por cien de nues-
tros vehiculos estarén intercomu-
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“Para implantar
el ‘carsharing’ la
administracién lo
tiene que entender
como algo positivo”

"

Pedro Malla
Director general de ALD Automotive

1 Las prestaciones

tecnoldgicas
conforman unos
servicios quefacilitan
la conduccién”

Alberto Martinez
Director gerente de Audi Retail Madrid

nicados con nosotros”, responde

Alberto Martinez apunta un ata-
jo para llegar al punto de destino:
“casar el mundo real con el mun-
do digital”. El citado emparejamien-
to, “ayudaria”, segiin Malla, “a pa-
sar de ser de proactivos a ser reac-
tivos, es decir, a saber lo que le va
apasar al vehiculo antes de que pa-
se, ayudando al conductor”, “auto-
movilista que, al igual que los fa-
bricantes de vehiculos y los politi-
cos, tiene que educarse en lo que
atafie a la tecnologia”, subraya Ale-
jandro Garcia.

“Carsharing’

sTendré que educarse enlo que res-
pectaa una forma de movilidad in-
teligente basada en el uso compar-
tido del vehiculo de la empresa y
que ya es una realidad en otros pai-
ses de Europa: el carsharing?

“El problema del carsharing, pro-
ducto que permite el uso de un ac-
tivo por varias personas, ahorrar
combustible y usarlo cuando se
quiere, es que, al revés de lo que

acontece con el alquiler de bicicle-
tas, por ejemplo, no estd en la ca-
1le, no se ve, lo que impide un gra-
do mayor de utilizacién”, asegura
Angel Remacha.

“sOculto? Si. Y la mejor forma de
que el carsharing se imponga es

“El‘carsharing’ se va
a desarrollar entre
un publico urbano,
que no quiere coche
en propiedad”

que la administracién lo entienda
como algo positivo para el uso més
racional del automévil”, comenta
Pedro Malla.

Elresponsable de ALD Automo-
tive se declara optimista: “es una
forma de movilidad que vaa desa-
rrollarse, en especial para un pi-
blico urbano y para aquellos otros
que no quieren tener en propiedad
un vehiculo, sino utilizarlo”.

“sFacilitar el uso del bien, no su
compra? Conviene compaginar la
propiedad del vehiculo con la fle-
xibilidad”, recomienda Alberto
Martinez.

Angel Remacha, que vaticina que
el auge del carsharing “vendr4 por
parte empresarial”, asegura que di-
cha forma de movilidad “no pue-
de desunirse del vehiculo eléctri-
co”.

Los gestores de Audi se decan-
tan por apostar por los vehiculos
hibridos-eléctricos. “sPor qué2 “En-
tre otras razones, a un conductor
no puedes ofrecerle una autono-
mia de 200kms”, responde Alber-
to Martinez.

Medio ambiente

Aunque para envites, los realiza-
dos en pro del Medio Ambiente.
“En nuestro caso”, rememora Pe-
dro Malla, “cuando hay una licita-
cién para una flota, los ofertantes
se preocupan del coste, del tipo de
vehiculo..., pero lo fundamental y
lo primero que tienen en cuenta es
el grado de emisiones de CO2”.

“Efectivamente”, revalida Alber-
to Martinez. “Por ello”, sintetiza,
“labandera energética de Audi es
reducir las emisiones de CO2”.

Y del debate, a las conclusiones
del I Observatorio Movilidad y Efi-
ciencia, “encuentro que ha sido

El sector del
automovil es, por
detras del turistico,
el mas importante
en Espafia

muy interesante y que quizés esté
marcando una tendencia”, resume
Angel Remacha no sin antes aco-
tar el uso del vehiculo eléctrico a
Ias ciudades (“en un radio de 50kms
cuadrados”) y ratificar que los cam-
bios futuros “estardn ligados a la
tecnologia”.

Alberto Martin asegura que el
sector del automovil asiste a un
cambio de tendencias y cualquier

Foto de familia de los participan-
tes del‘Observatorio elEcono-

mista-ALD Automotive M
dady Eficiencia’: de izda adcha,
Pedro Malla, Angel Remacha,
Juanjo Santacana, Alberto Marti-
nezy Alejandro Garcia. £ viLAR

iniciativa, “por ejemplo, el Obser-
vatorio Movilidad y Eficiencia, es
siempre buena y de gran utilidad
para afrontar ese cambio”. “Es cier-
to: acciones como el Observatorio
son de gran provecho para el sec-
tor y para aprender”, revalida Ale-
jandro Garcia.

“Hemos hablado de todo aque-
1lo que acontece dia a diaen el mun-
do del automévil. Y lo hemos he-
cho siendo conscientes, por una
parte, de que asistimos a un cam-
bio; por otra, de que vivir es cam-
biar y el automévil es parte de ese
cambio”, asegura Pedro Malla.

Un cambio, a mejor: “el sector
del automévil en Espafia, es des-
pués del turismo, el mas importan-
te. Y si fue el primero en padecer
lacrisis, ha sido también el prime-
roendar indices de ver la crisis por
el retrovisor. ;C6mo lo ha conse-
guido? Haciendo bien las cosas”,
concluia Juan José Santacana, ad-
junto al director de El Economis-
tay moderador del I Observatorio
El Economista-ALD Automotive
Movilidad y Eficiencia.



